LA CULTURA DELL’OSPITALITA
NELLE AREE INTERNE

Prima di pensare alla promozione di un territorio/destinazione, occorre avere creato le
condizioni culturali, i servizi, le proposte, condiviso una visione e un modello di gestione, a cui
dare paoi visibilita.

Fare Cultura dell’'Ospitalita significa investire, innanzitutto, in azioni di comunicazione interna
alla comunita, fra gli Operatori, fra gli Amministratori, gli uni con gli altri. Ma quanto la
Comunita locale e realmente pronta ad essere ospitale? Come intervenire per fornire motiv-
Azioni ai turisti e divenire una Destinazione competitiva? Quali sono i ruoli e le differenti
competenze affinché Pubblico e Privato riescano a lavorare per il Bene Comune?
Saranno guesti alcuni dei temi del workshop.

Interventi - ore 17:30
Saluti istituzionali
Salvo Burrafato - Nicosia di Sicilia
Samuel Granata - Grandip Group
Giuseppa La Giusa - Ecomuseo Petra
d'Asgotto
Mario Cicero - Gal ISC Madonie.
Riccardo Zingone - Coordinatore
Turistico Territoriale - GMT Halaesa
Nebrodi
Andrea Succi - Temporary Manager di
Destinazione - Coordinatore Nazionale
di Territori e Italianita
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LA CULTURA DELL’OSPITALITA
NELLE AREE INTERNE

Prima di pensare alla promozione di un territorio/destinazione, occorre avere creato le
condizioni culturali, i servizi, le proposte, condiviso una visione e un modello di
gestione, a cui dare poi visibilita.

Fare Cultura dell’Ospitalita significa investire, innanzitutto, in azioni di comunicazione
interna alla comunita, fra gli Operatori, fra gli Amministratori, gli uni con gli altri. Ma
guanto la Comunita locale e realmente pronta ad essere ospitale? Come intervenire
per fornire motiv-Azioni ai turisti e divenire una Destinazione competitiva? Quali sono
i ruoli e le differenti competenze affinché Pubblico e Privato riescano a lavorare per il
Bene Comune? -

La S.V. ¢ invitata al workshop

tappa n.°11 del Grand Tour nelle aree interne.

E rivolto ad Amministratori locali, operatori del settore turistico,
artigianale, agroalimentare, Enti del terzo settore, ricercatori, Enti di
formazione, accademici, esperti di progettazione europea,
professionisti della comunicazione, giornalisti, presentando buone
prassi in tema di welfare sociale, turistico ed economico per la
rigenerazione delle Aree interne.

Per comprensibili aspetti
organizzativi e consigliato
&Y confermare la partecipazione
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdUtNuBfv1Mrb5MSPiWsZGRrkN3PY6NUUG18g5glJyt9rGGEw/viewform

